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WSTEP

Produkcja i obrot zywnoscig sg regulowane praw-
nie w zakresie bezpieczenstwa i jakosci zywnosci.
Wielu producentow i przetwdrcow zywnosci dobro-
wolnie poddaje sie standardom funkcjonujgcych syste-
mow zarzadzania bezpieczenstwem i jakoscig zywno-
éci . Ze wzgledu jednakze na specyfike produktu, jakim
jest zywnos¢, dziatalnos¢ biznesowa uczestnikdw
procesu wytwarzania i handlu zywnoscig powinna
spetniac rowniez wysokie standardy etyczne. Oznacza
to bezwzgledne i uczciwe stosowanie przepisow prawa
i norm technologicznych, co daje podstawe zaufania
konsumentow, a takze wzajemnego zaufania pomie-
dzy uczestnikami tancucha zywnosciowego ,o0d pola
do stotu”.

Etyczne postepowanie to takze Swiadome zapo-
bieganie i eliminowanie wszelkich dziatan mogacych
naruszy¢ dobro konsumentow. Jakiekolwiek przejawy
odstepstw od takiego podejscia powinny podlegac
surowej ocenie i napietnowaniu: uczestnicy fancucha
zywnosciowego powinni sami stara¢ sie wykluczac ze
swego grona takich producentoéw i to nie tylko w szcze-
golnie razacych i nagtosnionych przez media przypad-
kach.

Za niedopuszczalne uwazamy nieuczciwe, nierze-
telne praktyki rynkowe, ktore majg wptyw na bezpie-
czenstwo i jako$¢ zywnosci, co moze skutkowac
narazeniem zycia i zdrowia konsumentow oraz czerpa-
nie nieuzasadnionych korzysci finansowych przez
uczestnikow fancucha zywnosciowego.

Za niezgodne z normami etycznymi uwazamy
rowniez bazowanie na nieswiadomosci konsumentow
i innych uczestnikow fanicucha zywnosciowego, marno-
trawstwo zywnosci, dziatania wptywajace na degrada-
cje srodowiska naturalnego i lekcewazenie przepisow
dla osiggniecia doraznych korzysci finansowych, czy
tez nieuzasadnionych przewag konkurencyjnych.

Wyrazamy przekonanie, ze stosowanie zasad
etycznych zawartych w niniejszym dokumencie
przez uczestnikow taricucha zywnosciowego zapew-
ni zaufanie konsumentdéw oraz wptynie na utrzyma-
nie wysokiej jakosci i renomy polskiej zywnosci na
rynku krajowym i rynkach swiatowych.

KODEKS ETYKI
ZYWNOSCIOWE]

ZASADY ETYKI

ZYWNOSCIOWE)

Bezpieczenstwo konsumenta
celem nadrzednym

Rolnik, przetwdrca, handlowiec, kazda osoba pracuja-
ca przy zywnosci — ,od pola do stotu” deklaruje
przestrzeganie wszelkich przepisow dotyczacych
produkcji zywnosci na kazdym jej etapie i wdrazanie
aktualnie obowigzujacych systeméw  zarzadzania
bezpieczenstwem i jakoscia.

Wszelkie surowce, w tym takze pasze, nawozy, srodki
ochrony roslin, dodatki do zywnosci oraz materiaty
znajdujgce sie w stycznosci z zywnoscig powinny byc
zaopatrzone w odpowiednie atesty, potwierdzajgce ich
zastosowanie.

Za nieetyczne, zardwno w stosunku do konsumentdw,
jak i uczestnikow tancucha zywnosciowego, uwaza sie
produkowanie  zywnosci w sposob  niezgodny
z prawem na jakimkolwiek etapie. Kazdy uczestnik
fancucha zywnosciowego powinien bezwzglednie
zgtaszad takie przypadki wtasciwym stuzbom kontrol-
nym.

Obowigzkiem uczestnikéw tancucha zywnosciowego
jest ochrona wartosci odzywczych przez w petni
Swiadomy dobdr technologii, technik, aparatury,
srodkow, ktoéry ze wzgledu na konieczny zakres
trwatosci produktu, pozbawienie zanieczyszczen,
zagwarantowanie optymalnego ze wzgledu na warto-
sci odzywcze sktadu — zapobiega¢ bedzie utracie
sktadnikéw naturalnie wystepujacych w  uzytych
surowcach.

Niedopuszczane jest fatszowanie produktéw i wprowa-
dzenie konsumentéw w btad w celu uzyskania nieuza-
sadnionych korzysci ekonomicznych i przewagi rynko-
wej. Wszyscy uczestnicy tancucha zywnosciowego
powinni dokfada¢ wszelkich staran, aby na zadnym
z etapow produkcji zywnosci nie dochodzito do zafat-
szowan, a wykryte przypadki bezwzglednie elimino-
wac oraz zgtaszac je wiasciwym stuzbom urzedowe;
kontroli zywnosci. Za jednoznacznie nieetyczne uznaje
sie swiadome stosowanie surowcow niewiadomego
pochodzenia, zafatszowanych lub oferowanych poza
oficjalnym obrotem.
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Poszanowanie zywnosci
przez minimalizacje strat

Zasada ta oznacza takie postepowanie wszystkich
uczestnikow tafcucha zywnosciowego w procesie
produkcji, przetwarzania, przechowywania i obrotuy,
aby minimalizowa¢ utrate zardwno produktow, jak
i poszczegdlnych ich sktadnikow oraz wartosci odzyw-
czych. Etyka Zywnosciowa dotyczy systemow zarza-
dzania bezpieczenstwem i jakoscig zywnosci i odnosi
sie do wymagan dla kazdego uczestnika tancucha
Zywnosciowego.

Solidarna ochrona zaufania konsumentéow
w tancuchu zywnosciowym

Zasada solidarnej ochrony dobrego imienia i wizerunku
produkowanej w Polsce zywnosci przez jednoznaczne
eliminowanie  przypadkdéw naruszenia  zaufania
konsumentdw przez nieuczciwe praktyki i nieetyczne
dziatania.

Tego typu postawa powinna przejawiac sie w solidar-
nym potepieniu aktow nieuczciwosci oraz zgtaszaniu
wystepujgcych naruszen stosownym organom kontrol-
nym w celu eliminacji nieuczciwych podmiotéw
z rynku. Zasada ta powinna obejmowac réwniez
solidarne dziatania wobec podmiotow produkujgcych
w tzw. szarej strefie.

Przejrzysta i niewprowadzajaca
w btad informacja w znakowaniu
i reklamie produktéw zywnosciowych

W znakowaniu, etykietowaniu, reklamie produktow
zywnosciowych nadrzedna zasadg jest unikanie wszel-
kich wprowadzajacych w btad praktyk oraz prezento-
wanie swoich produktéw wytgcznie w sposob umozli-
wiajgcy konsumentom podejmowanie racjonalnych
decyzji zakupowych, a w szczegdlnosci:

1.Wspieranie, tam, gdzie jest to mozliwe, decyzji
konsumenckich przez umieszczanie dodatkowych
informacji zywnosciowych umozliwiajgcych dokonanie
wyboru zgodnie z zasadami zbilansowanej diety.
2.Reklama zywnosci powinna spetnia¢ wymagania
Kodeksu Etyki Reklamy.
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